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JORNALISMO REGIONAL:
DEPENDENCIA E AUTONOMIA

Jota Alcides

1. MUNDO DE INCERTEZAS

Qualquer andlise, que se pretenda abrangente ou até mesmo razodvel,
sobre os problemas e dilemas da atualidade, vai encontrar em seu Percursc uma
verdade incontestdvel: Depois de tantas e significativas conguistas e transforma-
¢Bes cientificas, politicas, econdmicas e sociais, nas tltimas décadas, o mundo
atravessa, neste momento de sua Historia, uma fase bastante melancélica. Ou a
“Era da Incerteza’’, na visio do respeitado e solicitado economista John
Kenneth Galbraith.

Essa verdade traz consigo, também, uma constataco fundamentaimente
paradoxal: o mundo vive sua fase de maior avango cientifico e tecnoldgico e,
ao mesmo tempo, sua pior crise polftica e econdmica. Os desdobramentos dessa
constatagio apresentam, entdo, o mundo dividido em situacdes nitidamente
opostas: capitalismo em crise e socialismo em crise; paises desenvalvidos e paflses
subdesenvolvidos;, dominadores e dominados; acelerada urbaniza¢do e crescente
desruralizago; riqueza e pobreza. Desiguatdades,

Neste estigio de desequilibrio de forcas, de diversidade e de inquieta-
¢80, 0 mundo de hoje move-se diante da necessidade de buscar, entre suas maio-
res aspiracoes, aqueta liberdade e aquela igualdade que expressam os fundamen-
tos bdsicos de um novo pacto social 1. com idéias e posturas ja defendidas no
século XVI!| pelo pensador genebrino Jean-Jacques Rousseau. E como n’ A Ci-
dade Grega, 2 que foi buscar em Sélon a inspiragdo de uma obra econd-
mica e social transformadora e tranquilizadora para o antigo mundo helénico, o
mundo atual também precisa resolver o seu problema da angastia,
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Esta é a visio que o mundo de hoje, entre a guerra e a paz, perturbado,
sob a sindrome da beligerdncia, oferece de si proprio e para si proprio. Se a si-
tuago politica internacional é de instabilidade, a situagiio econbmica & muito
preocupante. Para muitas regides do mundo, asfixiante.

H4 recessio. Ha desemprego. E a prépria Organizacfio Internacional do
Trabalho {O1T} quem revela: existem 500 milhdes de desempregados nos paises
do Terceiro Mundo e 30 milhdes de desempregados nos parses desenvolvidos 3.
O mundo se encontra numa fase de adaptacio de suas estruturas econdmicas.
E diante de perspectivas tio sombrias, todos buscam a luz no final do tanel.

Evidentemente, se Nagdes !ndustrializadas e ricas, como Alremanha,
Franca e Inglaterra, e os préprios Estados Unidos, enfrentam o drama econd-
mico, o Brasil, pais considerado em desenvolvimento, ndo poderia ficar inatin-
gfvel, Pelo contrdrio, & um dos mais afetados. Especialmente depois do chamado
“choque do petroleo’”, a partir de 1973. Um choque tdo marcante, talvez, em
mutabilidade, quanto o foram as duas grandes Guerras Mundiais deste Século.

Este & um Caminho que se deve seguir para alcancar o entendimento
sobre a realidade do Brasil de hoje. Certamente os fatores polrticos, econdmicos
e sociais desta realidade , gerados internamente ou alimentados por condicionan-
tes externos, sjo tio importantes e decisivos que ndo podem escapar ao observa-
dor mais atento. Até mesmo porque eles atuam interligados e, assim, exercem
pressiio sobre a sociedade.

Existe, na atualidade, todos percebem, uma visfvel interpendéncia entre
as Nacdes. Uma interdependéncia politica e econdmica que envolve muitos
interesses. De tal modo, que ¢ homem moderno é obrigado, para melhor com-
preensio de sua realidade nacional, a estender as asas do seu conhecimento
sobre a realidade além-fronteiras. E essavisSo nfoé apenas sob a Otica puramen-
te economicista.

2. IMPERIALISMO ELETRONICO

E inegdvel que as conguistas tecnologicas dos Gltimos decénios, sobretu-
do no campo das telecomunicacdes, conseguiram transformar o mundo e apro-
ximar o mundo. ‘‘Distincias e outras barreiras naturais — registra a Unesco 4 —
jd ndo constituem obsticulo ao contato entre 05 povos em qualquer parte do
globo, agora que a comunicagdo por satélite tornou possivel a transmissdo
instantdnea de palavras e imagens a todo o mundo”.

Verdadeiramente, houve uma revolucdo. Uma revolugio de comunicagdo.
da Galdxia de Gutenberg & Aldeia Global do tebrico canadense Marshall
McLuhan, o aplaudido e contestado “filosofo da era eletrdnica”.

De acordo com a tese mcluhanista 5 a explosdo dos meios eletroni-
cos de comunicacio, e particularmente da televisio, pela sua capacidade de en-
volvimento sensorial e emocional, em profundidade, estd provocando a implo-
sd0 da cultura escrita. Os que admitem essa tese, admitem uma redugdo da
forga da imprensa escrita e da capacidade de leitura do homem contempo-
réneo,
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Que os novos meios de comunicacdo sdo, realmente, revoluciondrios,
ninguém discute, Mas, provavelmente, o raciocinio e a inteligéncia do homem
jamais dispensardo o jornal e outros impressos para o exercfcio de sua capaci-
dade de andlise e interpretacdo ¢ para o seu prdprio desenvolvimento intelectual.
Mesmo nesses novos tempos de educacdo de massa, de comunicacdo de massa,

Em verdade, 0 mundo de hoje, coberto por sofisticados satélites espaci-
ais, jd estd interligado por um complexo e avancado sistema internacional de
telecomunicactes. O desenvolvimento tecnoldgico chegou a tal ponto de faci-
litar ¢ promover o desenvolvimento do que alguns identificam como a forma
moderna de colonialismo — o imperialismo da informacdo.

Verifica-se que isto ndo é apenas discurso. O mundo esta sendo, se nio
conduzido, extremamente influenciado pelos sinais da tela de televisio, sem
duvida alguma, o mais poderoso meio de transmissdo para as massas. Mais de
transmissdo do que de comunica¢do. Pois, o que se evidencia é o “monopalio
da fala” 8, interpretado por Muniz Sodré, como a sintese hegemdnica dos discur-
sos, diante de uma audiéncia silenciosa. Uma audiéncia bombardeada por mensa-
gens transmitidas uniliteralmente,

De tal maneira & impressionante o poder da televisdo que, com o seu
impacto, sua onipresenga e seu dominio, de certo modo, ela até antecipa a
visio de George Orwell do mundo de 1984, O mundo das teletelas, o mundo
do totalitarismo etetrdnico. E hoje, antes mesmo da guerra no cendrio de guerra,
a querra jé estd no ar. Via satélite,

Por tudo isso, a realidade de cada cidaddo, hoje, tem sua compreensdo
reforcada pelo conhecimento de variados, diferentes e contraditérios dados
oferecidos pela realidade além do préprio quintal de casa, da propria rua, da
propria cidade, do proprio Estado € do préprio Pais. E exatamente por isso,
ndo se pode analisar uma realidade local desligada da realidade regional, nem
uma realidade regional desligada da reaiidade nacional, nem uma realidade
nacional desligada da realidade internacional,

De maneira alguma, porém, a analise que se pretende expor aqui tem a
aspiracio de atingir a amplitude que requer uma discussio sobre o problema
nacional brasileiro multifacetado. Foge aos objetivos desta reflexdo,

-

Primeiramente, porque esta & uma tarefa para a qual devem concorrer
ndo apenas a visdo do jornalista, mas as visoes, as idéias, & 0s guestionamentos
de sociblogos, antropblogos, economistas, psicologos, juristas, educadores,
trabalbadores, empresdrios, politicos e representantes de outros segmentos da
sociedade.

Depois, porque a abordagem, definida previamente, tem como objetivo
uma questdo setorial da atividade econdmica: o empreendimento jornalistico.
E, ainda mais, porque o enfoque especifico da anslise é a atuacio regional do
jornalismo, considerando-se seus aspectos de dependéncia e autonomia.
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3. LEAD € SUBLEAD DO BRASIL

Como tentativa que pode favorecer a uma melhor compreensdo dos pro-
blemas relacionados com a questio, é importante observar, inicialmente, que o
desenvolvimento da indastria de comunicagio no Brasil, especialmente jornais,
rddios e televisbes, faz parte e acompanha o processo global de desenvolvimen-
to da sociedade brasileira, E esse modelo de desenvolvimento tem sido marcado
por uma forte tendencia concentracionista,

Observa-se, & verdade, neste momento, preocupacdo e esforgo do Estado
para alterar ou suavizar essa situagdo. Ou seja, através de politicas especificas
voitadas para as questSes de urbanizagfo, transportes, comunicacdo, energia,
habitacdo e ocupacio espacial, o Estado vem buscando a descentraliza¢io do
desenvolvimento. Qu a interiorizagcdo do desenvolvimento.

Este esforco torna-se particularmente importante quando ndo se ignora
a complexidade social brasileira e s§o conhecidos os efeitos da concentragio do
desenvolvimento geral do Pais ao longo dos anos: concentracdo industrial, con-
centracio demogréfica, concentracio econdmica e concentracdo cultural, além
de concentragio decisdria, O concentracionismo dividiu o Brasil em dois: O
Brasil do Sul-Sudeste e o resto do Brasil: O Brasil desenvolvido e o Brasil subde-
senvolvido, ou, se preferirem, em desenvolvimento.

Sdo bastante demonstrativos, nesse sentido, os indicadores econdmi-
cos regionais de producio, consumo e de renda. Servem coma ilustragdo esses
dados revelados {30/04/82), pelo Ministério da Fazenda, referentes 3 arrecada-
¢do do Imposto de Circulagio de Mercadorias (ICM) no més de margo de 1982:
Em todo o Pafs, a arrecadacio do {CM em margo foi de 165 bithGes, 601 miihdes
e 609 mil cruzeiros. '

Desse total, somente na regifo Sudeste foram arrecadados 103 bilhdes,
669 milhSes e 914 mil cruzeiros, e na regido Sul o ICM arrecadado atingiu a 68
bilhdes, 945 milhdes e 125 mil cruzeiros. Enquanto isso, a arrecadacdo do ICM
em todo o Nordeste, neste mesmo més de margo, foi de apenas 2 bilhSes, 581
milh&es e B45 mil cruzeiros. A diferenca é gigantesca. E convencedora.

Dentro deste modelo de desenvolvimento, regionalmente diferenciado,
ndo é exceclo o desenvolvimento da indistria de comunicacgdo. Desenvolvimen-
to, alids, que registra um enorme salto, nas Gftimas décadas, principalmente
no setor de radiodifusfo.

Em final de 1981, segundo o Ministério das Comunicacdes (26/10/81),
o Brasil jd contava com 1,278 emissoras de radio, sendo 934 em onda média, 92
em onda tropical e 218 em freqiéncia modulada. Das 934 emissoras em on-
da média, 373 na regifo Sudeste, 339 na regifo Sul, 135 no Nordeste, 61 no
Centro-Oeste e 26 no Norte. Das 218 em freqgléncia modulada, 118 na regifo
Sudeste, 57 na regifo Sul, 24 no Nordeste, 13 no Centro-Qeste e 6 no Norte.
Além disso, existem hoje no Brasil 125 emissoras geradoras de televisdo.

Como se pode verificar, é disparadamente vantajosa a posicio do Sul-
Sudeste em relacdo 3s demais regibes, Estdo distribuidas pelo mapa do Sui-Su-
deste as mais potentes emissoras de rddio e as geradoras das grandes cadeias
de televisfo. Como também estdo no Sul-Sudeste os mais importantes jornais
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brasileiros. Ou seja, o Sul-Sudeste detém o poder de controle do fluxo de infor-
mac¢io no Brasil. O Sul-Sudeste faz o fead e o Nordeste entra no sublead do
Brasil. N

Seria ingenuidade, no entanto, condenar pura e simplesmente esses
centros produtores e distribuidores de informacdo e entretenimento para o
resto do Pafs, praticando o criticado coilonialismo interno. E por que? Porque
eles nfo 530 causas; sio efeitos no contexto do desenvolvimento.

Cabe, isto sim, questionar, debater, formular e executar uma nova
proposta que procure estabelecer uma nova ordem nacional de informacio,
tentando reduzir ou eliminar as causas negativas que esses efeitos possam estar
produzindo no desenvolvimento da sociedade brasileira,

4, ECONCMIA DA INFORMAGAO

Especificamente, quanto & performance do empreendimento jornalis-
tico nacional em geral e regional em particular, na atualidade, parece vélida a
observacdo que &€ comum aos demais setores da atividade econdmica. Qu seja,
um cfrculo vicioso, nutrido dentro do processo de recessdo, que ainda ndo
pdde ser rompido: caem 05 investimentos porque Os recursos 30 escassos e
guando disponfveis ndo sdo suficientes para enfrentar os riscos; caem 0s niveis
de emprego porque caem 0s investimentos e sobem os custos; cai a oferta por-
que cai a demanda; cai a demanda porque cai o poder aquisitive, E o resulta-
do geral & uma gueda de quantidade e de qualidade.

De nada adianta, porém, enfrentar esta realidade apenas com inquieta-
¢do ou fazendo retérica contra a crise. Mostra a2 experiéncia que essa atitude é
frequentemente indcua. Os economistas estdo af afirmando e repetindo quase
didriamente: em &pocas de crise, como a que vivemos, & necessirio conjugar ¢
verbo repensar. Repensar os custos, repensar a utilizacio dos recursos e partir
corajosamente para as vitorias possiveis em produtividade e competitividade.
Isto &, para superar os obsticulos da crise, ¢ empreendimento tem também
que conjugar o verbo reciclar, Qu se recicla e caminha com a crise ou simples
mente é engolido pela crise,

Essa observagio leva 4 outra diretamente ligada 3 questdo que se analisa.
Como outras atividades, o empreendimento jornalistico brasileiro precisa se
adequar 3 realidade nacional; precisa atender 3s eaigéncias técnico-econdmicas
e aos perfis de mercado; precisa tentar o equilibrio entre as capacidades de
produgdo, distribuico e consumo; e precisa buscar o aprimoramento tecnolo-
gico para atender ao processo de modernizacio. Modernizagdo necessdria para
a melhoria dos niveis de operagdo e qualidade e, consequentemente, da compe-
titividade no mercado.

Claro que o problema ndo estd reduzido ac ecoiumicismo. Ele é muito
mais complexo. Estd dentro de um contexto politico, econémico, social e
cultural. Contexto no qual o fator cultural, por exemplo, term um peso signifi-
cativo. Um peso negativo, no caso brasifeiro. Pois, é inaceitdvel e, porque nio
dizer, lamentdvel, que a tiragem somada dos jornais didrios brasileiros atinja
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apenas, mais ou menos, a 10 por centro de uma popula¢do de 120 milhdes
de habitantes. Realmente, & um baixo (ndice de consumo de informagio irm-
pressa,

830 frios os nOmeros, mas eles sio expressivos e, de certa forma, confir-
mam essa realidade. Com a sobriedade que lhe é caracter(stica, mas sem escorn-
der o contentamento que proporciona um desempenho favoravel, um dos maio-
res jornais brasileiros — O Ffstado de S. Paulo — anunciou, recentemente,
em edicio dominical (25/04/82), o seu recorde de tiragem: 417 mil e 59 exem-
plares para leitura de, aproximadamente, 1 milhdo e 54 mii pessoas, em todo o
Brasil.

Do mesmo modo, Veja, considerada a maior revista semanal do Pafs,
destacou em recente edicdo (28/04/82} 0 més de abril de 1982 como o mar-
co de 500 mil exemplares de circulagiio. Quem nio tem meméria curta, toda-
via, lembra que j& no final da década de 50, a revista O Cruzeiro atingiu a 750
mil exemplares. Uma tiragem que, apés mais de 20 anos, permanece como um
recorde insuperével,

Sem qualquer saudosismo, isso exige uma avaliagio ou uma reavaliacdo.
O que aconteceu? Em 15 anos, o Brasil cresce sua populagio em mais de 30
milhdes de habitantes , passa de 100 mil para 1 milhdo e 200 mil universitdrios,
e a leitura parece estar em declinio? Trata-se de uma constatacdo, no mrnimo,
contraditoria. As razbes econbmicas, como ja se disse, explicam em parte. As ra-
z6es culturais também explicam em parte. Mas, as razGes econdmicas e as razfes
culturais ndo explicam tudo.

5. IMPACTO E AVANGCO DA TELEVISAO

Neste momento, o exercicio de compreensio da realidade brasileira
coloca, inevitavelmente, a televisdo na mesa dos debates. Coincidentemente,
foi neste perfodo de 15 anos que a televisdo brasileira se expandiu de maneira
fantdstica.

Implantada no Pafs em 1950, pioneiramente na América do Sul, com a
inauguragio da TV Tupi de S50 Paulo, pelo empreendedor paraibano Assis
Chateaubriand, a televisdo brasileira viveu uma primeira década na base da im-
provisagSo. Depois, a partir de meados da década de 60, obteve um impressio-
nante impuiso, favorecida pelo desenvolvimento do sistema nacional de tele-
comunicagdes.

Paralelamente, cresceu a inddstria eletro-eletronica de producgdo de te-
levisores, O Pafs j4 conta com cerca de 20 milhdes de aparelhos receptores, pos-
sibilitando uma estupenda audiéncia de massa. Este nirmero deve crescer signifi-
camente este ano. Como ocorreu em 1970 quando o clima da Copa do Mundo
de Futebol, no México, aqueceu as vendas de televisores no Brasil, os fabrican-
tes estimam que em 1982 deverdo ser comercializados aproximadamente 1 mi-
Ihdo e 400 mil unidades em cores 7. Serdo novos milhares de telespectadores
que aumentardo a ja fabulosa audiéncia televisiva,

Com o apoio tecnolégico da Embratel/ para a formagdo das grandes
redes nacionais, a partir de 1972, a televisfo brasileira consegue hoje a faganha
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de interligar simultaneamente este Pa(s de oito milhdes e meio de quildmetros
quadrados. Consegue unir o Brasil, do Qiapoque ao Chui, em torno do video.
E assim estd mudando comportamentos, criando novos hébitos, difundindo no-
vos valores e consolidando a telemania nacional,

Desse modo, pequenas “'sociedades acaipiradas’’, deste Pafs, estdo, como
a paulista |bitinga, descrita por Augusto Milanesi 8, descobrindo que sdo atrasa-
das e abandonam suas tradiges e se voltam para o que the parece ser o progres-
so mostrado n'C Parafso via Embratel. Diante de um plblico cada vez maior,
a televisiio foi aumentando progressivamente a sua forca. E conguistando, tam-
bém, a cada momento, o pedago maior do bolo publicitério nacional,

Veja-se, como dado ilustrativo, a distribuigio da verba do mercado
publicitdrio do Pafs, sequndo o Anudrio Brasileiro de Midia; Em 1962, o jor-
nal tinha 18.1%, o rddio 23.6 % e a televisdo 24.7 %. Em 1969, a situacdo ji
era a seguinte: o jornal caiu para 15.9%, o radio caiu, ainda mais, para 13.6%,
enquanto a televisdio quase dohrou sua participac¢do, saltando para 43.1%. Dez
anos depois, em 1879, ainda segundo o Anudrio Brasileiro de Midia, a verba
do mercado publicitdrio nacional tinha a seguinte distribuigdo: jornal com
20.1%, rédio com 8.5% e televisdo, cada vez mais forte, com 55.9%. Dona da
audiéncia e dona do mercado.

6. RITMO DAS ROTATIVAS

Efetivamente, o jornalismo impresso no Brasil e outros paises sofreu
o impacto da televisdo, que também atingiu fortemente o ridio. Mais ainda:
nac teve um desenvolvimento tecnolégico tio acelerado quanto 3 televisdo.
Observa Amaral Vieira 9: Entre a composicdo manual de Gutenberg (1450) e a
compasicdo mecinica de Mazzini {1843), a humanidade levou 393 anos. E so-
mente em 1904 — 61 anos depois — veio aparecer o sistema offset.

CQuanto ao panorama do jornalismo impresso brasileiro, depois de muitas
décadas sem qualquer inovacdo, sem qualquer mudanca radical, houve nos (l-
timos anos, especialmente entre jornais dos grandes centros, avancos tecnold-
gicos; sistemas offset, fotocomposicio, computadorizacdo, edicio em cores,
etc.

Como avango inais notdvel, registre-se que um jornal brasiléiro chegou,
pioneiramente na Amsérica do Sul, em 1980, ao processo de transmissido eletrd-
nica. O mesmo processo utilizado por alguns jornais nos Estados Unidos e no Ja-
pdo, para edicOes via satélite. Hoje, o jornal paulista Gazeta Mercantil é impres-
50, simultaneamente, em Sédo Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia. Circula cedinho,
no mesmo hordrio, nessas capitais. Com a velocidade do jornal eletrdnico. Ou
telejornal.

Apesar da modernizagio do parque grafico, com a adocdc generalizada
do sistema offset, sobretudo durante a década 70, os inrnais brasileiros, de modo
geral, ndo conseguiram ampliar suas tiragens e aumentar sua cobertura em niveis
desejdveis para um Pais da dimensdo do Brasil e com uma populagio sempre cres-
cente. Segundo o IBGE 19, a tiragem total dos didrios brasileiros em 19686 era
de 905 mil exemplares, passando em 1977 para 1 milhdo e 321 mil exemplares.
Portanto, em 10 anos, um crescimento em torno de 400 mil exemplares.
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Existem, atualmente, no Brasil, cerca de 200 didrios e 1 mil semandrios
e outros periddicos. Quase todos, uns mais outros menos, enfrentam dificulda-
des — tanto grandes jornais dos grandes centros como pequenos jornais das
pequenas cidades. E todos tém o mesmo problema dos crescentes custes de
producio e de distribuicio. O custo do papel e de outras matérias primas estd
custanto caro aos jornais.

Esta situacfo, porém, ndo & uma exclusividade nacional. Como obser-
va Nelson Werneck Sodré 11, hd uma crise da imprensa no mundo capitalista
e a crise da imprensa brasileira tem identidades com a crise da imprensa no
mundo capitalista, O Daily News, por exemplo, é o jornal americano de maior
circulagio. Sua tiragem é de 1 milhdo e 500 mil exemplares nos dias Gteis e
2 milhdes de exemplares aos domingos.

Pois bem: atualmente, o grande Daily News faz tudo para reduzir seus
custos em 35 milhdes de délares anuais. O jornal teve perdas de 11 milhdes de
dblares no ano passado e a previsdo para este ano é de 50 milhSes de délares 12,
O jornal novaiorquino estd a venda. E em dificuldade para ser vendido.

Como o Daily News, alguns representantes da grande imprensa brasilei-
ra vivern uma fase de adaptagio i nova realidade econdmica. O que tem aconte-
cido, recentemente, ermn algumas capitais, com a redugdo ou a desativagio de ser-
vigos regionais, € uma prova disso. Uma reciclagem do empreendimento jorna-
Ifstico, buscando diminuir os custos. Lamentavelmente, isso resulta em estrei-
tamento do mercado de trabalho para os profissionais da noticia. Mas, ndo é
de hoje que Capital e Trabalho estdo nessa luta, O conflito é histérico.

Entende-se o que estd ocorrendo como uma estratégia ante a realidade
do mercado. De qualquer modo, todo esforgo deve ser feito para evitar 2 ameaca
maior: o fechamento de jornais. Como aconteceu em 1979, quando dois tradicio-
nais didrios brasileiros, o carioca A Motfcia e o paulistano Uftima Hora deixaram
de circular. Esta deve ser uma bandeira: as rotativas ndo podem parar.

Quanto ao panorama do jornalismo regional nordestino e de outras 4reas do
Pai’s, 0 que se observa é a formacdo de complexos de comunicagdo com estru-
tura operacional que possibifita multiplicagdo de faturamento e distribuicdo
de custos.

Dispondo de capital e impondo nova mentalidade gerencial, grupos em-
presariais no Cear&, Pard ¢ Rio Grande do Sul, por exemplo, firmam-se no mer-
cado da comunicagio, explorando, simultaneamente, o jornal, o radio e a televi-
sdo. O jornal dé forca ao radio e a televisdo, o rddio e a televisdo ddo forga ao
jornal, e a televisio dd a maior for¢a a todoes, num poo/ de negdcios promissores.

Do mesmo esquema fazem parte outras atividades comerciais, industri-
ais ou agroindustriais que sio promocionalmente reforcadas por este tripé de
comunicacdo eletronica e impressa, tornando esses complexos empresariais
regionalmente fortes.

Essas experiéncias regionais espeilham-se, certamente na experiéncia
vitoriosa a nfvel nacional — o Complexo Gfobo de Comunicacdo, o maior do
Pals, que re(ne ndo apenas um grande jornal, vdrias emissoras de rddio e uma
das mais importantes redes de televisdc do mundo, mas, também, gravadora de
discos, editora, empresa promocional, servigos educacionais e outras atividades.
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Como o apoio promocional da televisio é irrecusdve! e tem mostrado efi-
ciéncia, grandes jornais brasileiros que operam independentemente ja estio ado-
tando a férmula. N3o sendo proprietdrios de rddio ou de televisdo, estdo fazendo
coligagBes com veiculos eletrdnicos também independentes e que precisam de
apoio do velfculo impresso. Um esquema de solidariedade necessirio. Ou um
casamento conveniente. . '

Justificam-se essas consideragdes sobre o problema nacional brasileiro em
geral como alternativa que deve ajudar ao entendimento do problema do empre-
endimento do jornalismo brasileiro em particular, Uma coisa leva a outra. Como
leva 3 andlise da questio regional.

7. NORDESTE NA PRIMEIRA PAGINA

“Pafses menos desenvolvidos — diz Wilbur Schramm 13 — tém igual-
mente sistemas de comunicacio de massa menos desenvolvidos e menos desen-
velvimento nos servigos que ddo apoio ao crescimento da comunicacdo de massa.
Seus sistemas sdo subfinanciados e subequipados e, consequentemente, o fluxo
de informagdes & muito menor do que deveria ser. Todavia, hd um estimulante
fndice de desenvolvimento em regides que prosperam, tanto nos meios de comu-
nicagio de massa como em seus servicos de apoio”. O raciocinio & vélido para a
andlise da questdo regional do Nordeste dentro do desenvolvimento nacional.

E a questio regional pode ser colocada assim: o problema da dependén-
cia ¢ da autonomia do Nordeste estd vinculado ao desenvolvimento expressi-
vamente mais acelerado do Sul-Sudeste brasileiro. E o problema da dependen-
cia e da autonomia. do empreendimento jornalistico regional nordestino, cer-
tamente tem uma relagio direta com o problema da dependéncia e da auto-
nomia do Nordeste, :

Deve-se acreditar, por isso, que somente uma politica de fortalecimento
regional em suas estruturas econdmicas, sociais e culturais poderd conduzir
a uma solucfio dos problemas que afetam o empreendimento jornalistico regio-
nal.

Se o Nordeste tiver um mercado representativo, forte quantitativa e qua-
litativamente, com certeza ter§ um jornalismo forte e ndo debilitado. Quanto
menos dependéncia e mais autonomia tiver o Nordeste, tanto menos dependén-
cia e mais autonomia tersd o empreendimento jornalistico regional. E o jornalis-
mo regiona!l precisa desenvolver-se, atingir maior cobertura, alcangar maior
pablico, ser mais forte, para também promover o Nordeste.

Evidentemente que, para isso acontecer, o Nordeste precisa ocupar
politicamente mals espago na decisdo nacional. E isso s6 serd possivel pela
mobilizacio e acdo conjuntas de suas forgas na totalidade — administradores,
planejadores, polfticos, empresdrios, cientistas socials, técnicos, meios de infor-
macio, entidades de classe, 6rgdos representativos e liderangas comunitdrias,
independentemente de partidos e filosofias. Um esforco de todos, solidaria-
mente, sem ceder ao derrotismo, mas com esperan¢a, otimismo e senso de rea-
lidade. Com energia, decisfo, coragem, entusiasmo, vontade 8e realizar e, princi-
palmente, de servir aos interesses da Regifo.
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E Pernambuco, com sua notével vocacdo para fazer Historia, centro pro-
dutor e irradiador de idéias e movimentos por causas regionais e nacionais,
tem mais um importante papel a cumprir na renovagio das forgas produtivas
e criadoras do Nordeste. Mais uma vez, e como sempre, sdo fundamentais o
apoio e a participacdo da Imprensa de Pernambuco, também historicamente
antecipadora. '

Nunca é demais lembrar. Aqui comeca a histdria da radiofonia brasileira
com o Rédio Clube de Pernambuco, operando experimentalmente, como Clube
do Rddio, j§ a partir de 1919, por iniciativa de Oscar Moreira Pinto, enquanto
somente em 1923 Roguette Pinto inaugurou a Rddio Sociedade do Rio de Janei-
ro, tida nas bibliografias como a primeira estagdo de radio do Pafs,

Aqui funcionaram as primeiras televisbes comerciais do Nordeste, a
TV Jomal do Commercio e a extinta TV Rddio Clube. Aqui se inaugurou a pri-
meira televisio educativa do Brasil — a TV Universitdria, da Universidade Fede-
ral de Pernambuco.

E aqui funciona o mais antigo jornal em circulagdo na América Latina,
o Diario de Pernambuco, fundado por Antonio Miranda em 1825, exatamente
17 anos depois de aparecer no Brasil o primeiro jornal - Correio Brazilien-
se 14 _ editado em Londres por Hipdiito da Costa, consagrado como funda-
dor e patrono da !mprensa brasileira.

Portanto, tem Historia quem sabe fazer Historia, E Permambuco preci-
sa continuar fazendo Histéria, em beneficio do Nordeste e do préprio Brasil.
O Nordeste, que jd foi inesqueciveis manchetes nas pdginas da Histdria deste
Pais, precisa ocupar, também, a primeira pigina no desenvolvimento nacional,

8. FAROL DA ESPERANCA

Se a questdo bésica do empreendimento jornalistico regional nordesti-
no gira em torno da dependéncia e da autonomia, hd muito o que fazer e resol-
ver. Mas, parecem viélidas algumas indicagdes que possam contribuir para a re-
flexdo na busca da redugdo dessa dependéncia e no aumento dessa autonomia.

Sdo nada mais do que modestas indicagdes resultantes da vivéncia pes-
soal, ao longo dos anos. Sem nenhuma pretensdo de dogmatismo — algumas até
apenas como rememoracdo — mas gue, se exercitadas, podem colaborar para o
fortalecimento ou a revitalizagdo do jornalismo impresso regional.

Com certeza, trata-se de uma tarefa que deve ser iniciada pelo proprio
jornal e pelos jornalistas, Cada um termn consciéncia de suas limitagGes e de suas
possibilidades. Mas, todos tém um objetivo comum e os caminhos para atingl-
lo sd0 os mesmos: o jornal deve esforcar-se para atender, fundamentalmente, acs
interesses da comunidade, sob pena de ver-se enfraquecido diante dela; o jornai
deve oferecer aos seus leitores a oportudidade de conhecimento da realidade
do mundo, mas Jeve ampliar essa oportunidade sobre a realidade local em que os
leitores decidem seus destinos e suas vidas; o jornal deve acompanhar a mudan-
¢ca de interesse de seus leitores e tentar desenvolver o interesse por novos temas;
o jornal deve prdduzir reportagens mais profundas sobre questdes que chamam
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maior atencdo de sua comunidade; o jornal deve avaliar sua comunicacio editori-
al que, por ser feita unilateraimente, pode nio corresponder aos interesses da
maioria do seu ptblico; o jornal deve esforcar-se para ndo frustrar seus leitores,
por omisséo ou displicéncia, pois serd dif(cil reconquisti-los; o jornal deve esfor-
¢ar-se para o cumprimento de sua responsabilidade social e do seu papel demo-
cratizador da informagdo, como instrumento de transformacio da sociedade.

Cabe aqui, registrar, também, outras questdes para reflexfo. Efetivamen-
te, 0 que todos desejam & encontrar uma saida para a crise. E a resposta ndo serd
facil. Ou as respostas nio serdio fdceis. Por isso mesmo, todos sdo convidados a
pensar em bloco. O importante, como sugere Herbert Marcuse 15, & ndo perder o
impacto da critica, o cariter progressista e o tom da esperanca. O importante
é pensar e contribuir para a decisio da mudanca.

Concordam todos que a televisio é marcantemente superficial, E a super-
ticialidade da televisio deixa os telespectadores insatisfeitos quanto 4 informa-
¢do. Ou cria neles o desejo de um conhecimento maior em detalhes, comentarios,
interpretagbes, enfim, profundidade, em torno dos fatos que a prépria televisio
mostra ou desperta maior interesse. Provavelmente, se o jornal partir para a pro-
fundidade ausente na tefevisio, estars ganhando na manha seguinte muitos lej-
tores entre a grande massa de telespectadores da noite anterior.

E a sociedade? E importante, todos reconhecem, que a sociedade tenha
plena consciéncia do papel desempenhado, historicamente, pelo jornal, como
velculo informador e formador de opinido pablica, como instrumento decisivo,”
influente, para a transformagdo desejada. E dentro da sociedade, os educadores
podem cumprir a gratificante tarefa de contribuir para a recolocagio do jornal”
no desempenho do seu papel histérico.

Se as criancas de hoje tiverem, em suas escolas, o contato permanente com ©
jornal, como recurso diddtico auxiliar, certamente elas desenvolverio o hébite
de leitura. E se essas criangas se transformarem em leitores de jornais interes
sados, ndo ficardo apenas no mundo pilastificado e colorido e serdo geragdes
mais conscientes e participantes no seu mundo de amanha. .

Qutras indicagGes sdo de cardter técnico-econdmico ou de sentido tec-
nico-profissional. Do ponto de vista empresarial, o jornalismo moderno estd’
exigindo, certamente mais do que nunca, dinheiro em caixa, a disposicio, a
coragem e a audidcia de um Rupert Murdoch, o novo proprietirio do quase
bicentendrio Time de Londres {1785), dono também de vdrios jornais na
Europa e nos Estados Unidos. Com competéncia, ele estd conseguindo formar
um verdadeiro império internacional de comunicacio,

E preciso ndo esquecer, entretanto, que jornal nfo é somente capital fi-
nanceiro, ¢ também capital humano. Ou como diz o generalista Gilberto Frey-
re — ao escrever uma pdgina sobre o mestre de jornalismo e de historia do Bra-
sil, Tobias Monteiro 16 — “ Jorna! depende de jornalista”.

E, do ponto de vista profissional, o jornalismo moderno esti exigindo,
cada vez mais, daqueles que se entregam ao seu exercicio, desempenho qualitati-
vo, com tirocinio, talento e criatividade. Estd exigimdo, principalmente, a plena
consciéncia de que esta atividade nio tem apenas uma fungio informativa, mas
também e sobretudo educativa,
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Por issso mesmo, & oportuno lembrar, ainda, o que diz Alberto Dines 17,
uma capacidade criativa do jormalismo brasileiro, que transmite licoes de expe-
rigncia, de saber e de conduta profissional: O jornalista de hoje talvez seja a
peca mais importante da comunidade. O homem rmoderno é hoje sensibilizado e
. motivado por problemas cada vez mais complexos. O jornalista & o saciador da
‘$ede de saber deste leitor”.

Finalmente, além dessas posturas e exigéncias, o jornalismo jamais dis-
pensard no seu exercicio a perseveranga, o idealismo e a tenacidade de um Jodo
Ferreira Gomes, o Jodozinho d’O Farol, o pequeno jornal gutenberguiano de
Petrolina, interior de Pernambuco. Um pequeno grande jornal, que enfrenta
franciscanamente suas proprias limitagdes e hoje é ndo somente um patrimbnio
do vale sanfranciscano, mas um simbolo sertanejo do exerc(cio do ideal basico
do jornalismo que é servir & comunidade. Mesmo que seja artesanalmente, mas
- sempre com aquele espitito identificado pelo poeta Drummond: com apenas

duas méos e o sentimento do mundo. :
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