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SAIMOS DO FACEBOOK #SOQUENAO:
SOBRE OS DISCURSOS QUE CIRCULARAM NO FACEBOOK E
OS CARTAZES LEVADOS AS RUAS
NOS PROTESTOS DE JUNHO DE 2013!

Carolina Figueiredo?
Resumo

Uma importante alegacdo dos que sairam as ruas nos protestos brasileiros de
junho de 2013, foi a de que conseguiram vencer a suposta inércia do chamado “ativismo
de sofa”. “Saimos do Facebook” foi dito a época. Contudo, o conteudo levado as ruas
estava impregnado dos textos e memes que circularam nas redes sociais — em especial
no préprio Facebook — semanas antes dos protestos. O presente artigo pretende
estabelecer pontos de contato entre o conteddo que circulava no Facebook
imediatamente antes e durante os protestos e aquele que foi as ruas na forma de
cartazes.
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We are off Facebook #butnotquite:
On Facebook discourses and streets posters in the June 2013 protests

Abstract

An important plea from those who went to the Brazilian protests on June 2013
was that one of winning an alleged apathy known as “couch activism”. “We came out
from Facebook” was said at the time. However, the contents taken to the streets were
full of references to the texts and memes from social networks — specially the Facebook.
This paper aims to set common contents exhibited in the Facebook right before and
during the protests with those which went to the streets, written on cards or said in
watchwords.
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Salimos del Facebook #aunquetodaviano:
Acerca de los discursos que circularon en Facebook y carteles llevados a las calles
en las protestas de junio de 2013

Resumen

Una alegacion importante de los que salieron a las calles en las protestas
brasilefias de junio de 2013, fue la que han conseguido vencer la supuesta inercia del
llamado activismo de sofd. “Salimos del Facebook” fue dijo en el momento. Sin
embargo, lo que se ha llevado a las calles estaba impregnado de los textos y memes que
han circulado en las redes sociales, en especial en proprio Facebook, semanas antes de
las protestas. El presente articulo pretende establecer puntos de contacto entre
contenidos que han circulado en el Facebook inmediatamente antes y durante las
protestas y lo que fue a las calles en forma de carteles.

Palabras clave: Carteles. Ciberactivismo. Facebook. Protestas.
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INTRODUCAO

A internet tem sido espaco para manifestacdes de carater politico pelo menos
desde o inicio da sua popularizagdo no fim da década de 1990. Na verdade, nesta época
0 termo ciberativismo aparece quando o curso online “Utilizar a internet ¢ sistemas
eletronicos para o ciberativismo” ¢ oferecido pela Left Online University®. A oferta de
um curso sinaliza, de certo modo, que a ideia geral de ciberativismo ja circulava nas
redes anteriormente, lembrando-se que acOes de hackers, passeatas virtuais (floods)
abaixo-assinados, peticGes, debates, foruns e organizacdo de eventos estdo entre as
acOes mais comuns de ciberativismo.

Em adigdo, o termo pode assumir diferentes conceitos. Aqui 0 empregaremos
como o conjunto de atividades de articulacdo, mobilizacéo e troca de contetdos em prol
de determinada causa ou conjunto de causas de carater diverso (recorrentemente
ambiental, politico ou social) realizada através das midias digitais (ALCANTARA,
2013), entendendo-se aqui que o emprego de midias digitais no lugar de internet ja
amplia a nocéo original de ciberativismo e considera multiplos suportes, possibilidade
que o prefixo “ciber” suporta plenamente.

O ciberativismo tem como marco a participacdo do Exército Zapatista de
Libertacdo Nacional em listas de discussdo de e-mail e sites ja em 1994 (Ibidem, p.1).
Em 1996 o grupo cria sua propria pagina. Dois anos depois 0 Greenpeace comega a usar
acOes de ciberativismo em sua militancia, mantendo-as até hoje (ver
http://www.greenpeace.org/). Largo alcance, velocidade de disseminacdo e baixo custo
encontram-se entre as vantagens do ciberativismo. Contudo, mais do que argumentos
pragmaticos, o que esta por tras do engajamento nestas acdes é a sensacdo de adesdo a
determinada causa e identificacdo dos sujeitos com as demandas apresentadas por elas.
Dentro da nocdo de Aldeia Global de McLuhan (1972), adesdo e identificacdo
independem de proximidade fisica, mas de producdo de identidades e compartilhamento
de crengas.

% parte do curso ainda pode ser encontrada no endereco <http://www.mail-archive.com/pen-
I@galaxy.csuchico.edu/msg06511.html>.
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Castells (1999), ao comecar a conceituar Sociedade em Rede, compara a
estruturacdo da internet as taticas maoistas de dispersdo das forcas de guerrilha por um
vasto territorio (Ibidem, p. 26). A arquitetura em rede faz com que conteldos sejam
distribuidos por diferentes dispositivos, sem centralizacdo ou orientacdo dos fluxos. O
autor prossegue afirmando que as novas tecnologias da informacédo estdo integrando o
mundo em redes globais instrumentalizadas (Ibidem, p. 38): “A comunicacdo mediada
por computadores gera uma gama enorme de comunidades virtuais. Mas a tendéncia
social e politica, caracteristica da década de 90 é a construcdo da acdo social e das
politicas em torno das identidades primarias”. Sendo identidade, entendida por ele como
0 processo atraves do qual o ator social se reconhece e constroi significado com base em
determinado atributo cultural ou conjunto de atributos (Ibidem). Neste sentido, as
identidades culturais deixam de se relacionar a caracteristicas como a nacionalidade
(que invariavelmente evoca territorio fisico) e passa a se relacionar a pertencimento
como, por exemplo, no caso do movimento gay, cuja vinculacdo identitaria e, por
extensdo afetiva e politica, independe do territério®.

Note-se bem que, quando Castells escreve isso, nos anos de 1990, a internet
ainda estava distante da estruturacao das redes sociais virtuais ocorrida com a web 3.0.
A facilidade de acesso, as multiplas conexdes estabelecidas entre os sujeitos e o trafego
intenso de conteudos ampliam a facilidade de adesdo a identidades ou causas (que se
relacionam direta ou indiretamente a estas identidades). Em funcdo disto, da rede
emerge uma nova esfera publica (HABERMAS, 1984), espaco para compartilhamento
de ideias e para discussdes politicas.

Questiona-se com frequéncia sobre o exercicio desta cidadania, suas formas e
méritos. A principal critica é que o compartilhamento irreflexivo de conteddos, mesmo
os de caréater politico, ndo amplia a criticidade dos sujeitos e nem implica em ganhos
politicos de fato. Nas democracias ocidentais, conforme constituidas até 0 momento, as
acBes virtuais (excetuando-se as peticdes e abaixo-assinados em alguns casos”) néo tém
nenhuma validade politica por maior que seja 0 nimero de individuos nelas envolvidos.

Quando muito estas acBes servem para pressionar 0s governos instituidos, o que vale

*Para ilustrar melhor este ponto, tomamos como caso emblematico a reagio mundial as leis “antigays” na
Russia. Ao longo de 2013, politicos, pessoas publicas (artistas como Elton John e Lady Gaga) e usudrios
da internet em geral, se posicionaram contra as medidas do governo russo e cobraram retaliacdo da
comunidade internacional.

*No Brasil, a Constituigdo de 1988 prevé o direito de peti¢ao “em defesa de direitos ou contra ilegalidade
ou abuso de poder” (BRASIL, 1988).
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também para os paises ndo democraticos. Por ndo ser convertido em ganhos politicos
reais, o ciberativismo é eventualmente desqualificado — e cabe questionar até que ponto
esta desqualificagdo ndo contribui com a manutencdo do status quo dos poderes
tradicionalmente instituidos.

Outros problemas se somam a este. Um deles é de ordem simbolica e
complementa o argumento anteriormente apresentado. O virtual € recorrentemente
apresentado como antagbnico ao real. Ora, 0 que é antagdnico ao real é considerado
irreal e ndo deve ser levado em conta, o ciberativismo cai entdo numa espécie de
fantasia de bits e bytes. A este respeito, Zizek (2003) fala da “paixdo pelo Real” citando
Alain Badiou. Contudo, o virtual é imaterial e ndo irreal. Os acontecimentos do
ciberespaco existem para 0s sujeitos neles envolvidos e, por conseguinte, existem
também nos meios fisicos onde estdo inseridos. Virtual e real sdo extensdes das
experiéncias dos sujeitos, ndo sendo excludentes ou limitantes entre si.

O outro argumento é de ordem democrética e vale para localidades — e este € 0
caso do Brasil — em processo de inclusdo digital. Se camadas significativas da
populacdo estdo fora da rede (seja em termos numéricos ou de representatividade) as
decisbes politicas que partem da rede ndo teriam validade, pois ndo consideram a
maioria ou pelo menos a diversidade de segmentos de determinada sociedade. Trata-se
do argumento mais relevante dos trés apresentados, mas que no senso comum quase ndo
aparece. A democracia das redes seria entdo a democracia daqueles que tém meios
financeiros, educacionais e tecnologicos para acessa-la, o que implica necessariamente
em distorcdes.

Real e virtual nos processos politicos se completam, alids, como em todas as
esferas da vida dos sujeitos. Nesta primeira década do século XXI, tem havido uma
ubiquacdo entre estes espacos antes considerados antagdnicos. Quando os dispositivos
digitais comecam a ser utilizados em larga escala entre finais dos anos 80 e ao longo dos
anos 90, eles sdo apropriados pelos sujeitos como um “outro”, dispositivos alienigenas
recém chegados ao cotidiano. E esta l6gica que inaugura o discurso do antagonismo.
Porém, em pouco tempo estes dispositivos se naturalizam no cotidiano e os sujeitos que
nasceram da Ultima década em diante, pelo menos nas metrépoles do mundo ocidental,

ndo terdo vivido sem ter acesso a dispositivos digitais e por extensdo a internet. A
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experiéncia politica passa cada vez mais pelo digital, relacionando-se ou ndo a acGes de
ciberativismo.

A critica de que as acdes de engajamento nos ambientes virtuais ndo se
convertem em mobilizacdo fora deles é tdo recorrente que se cunhou o termo
slacktivism, que traduzindo grosseiramente significa ativismo preguicoso. De forma
pejorativa o ciberativismo também € chamado de ativismo de sofa, expressdo que critica
uma suposta inércia daqueles que militam sem sair de casa, como se praticar ativismo
virtual fosse demérito ou uma forma menor de reivindicacdo. Na préatica, estes
argumentos ficam no senso comum. Observando atentamente os eventos politicos das
ultimas décadas no mundo ocidental, veremos que uma quantidade relevante deles foi
influenciada por ciberativismo ou por fluxos que passaram voluntaria ou
involuntariamente pela internet.

A forca do ciberativismo foi evidenciada nos ultimos cinco anos por
movimentos como a Marchas das Vadias e os Occupy, articulados via redes sociais por
organizadores independentes. A primeira Marcha das Vadias aconteceu em 11 de abril
de 2011 e o Occupy Wall Street € de 17 de setembro do mesmo ano. Ambos se tornaram
mundialmente conhecidos através do uso do Facebook e do Twitter. Diversas Marchas
das Vadias e ocupac0es de carater distintos tém sido organizados desde a eclosdo desses
movimentos em 2011. Recentemente, a chamada Primavera Arabe ressaltou a
relevancia deste fenémeno social. O termo primavera se refere a protestos ocorridos em
paises arabes® reivindicando liberdades individuais e processos democraticos. Em
alguns paises, como no Egito, o direito & comunicacdo foi abertamente cobrado em
funcdo da proibicdo e controle de acesso a internet.

A Primavera Arabe da pela primeira vez a dimensdo exata de como a internet
pode estar vinculada a militancia politico-social. Mais do que isso, mostra que ganhos
reais, no sentido de realidade fisica que empregamos anteriormente, podem resultar do
ciberativismo. Renlncias de presidentes, deposi¢cdo de ditadores e anuncios de reformas
politicas estdo entre as conquistas da Primavera Arabe. Diante dos acontecimentos nao
h& mais 0 que questionar: ciberativismo nado € sinal de inércia, mas uma forma inédita

de movimento, movimento este provocado pelo fluxo das redes.

®Tunisia, Argélia, Libia, Jordania, Mauritania, Oma, 1émen, Arébia Saudita, Libano, Egito, Siria,
Palestina, Marrocos, Djibuti, Iraque, Barein e Kuwait.
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O GIGANTE SAIU DO SOFA?

Em julho de 2013 o Brasil foi tomado manifestaces de modo ndo visto pelo
menos desde o movimento dos Cara Pintada na década de 90. Nas capitais e em muitas
cidades do interior, brasileiros sairam as ruas para protestar. Exatamente sobre o que
foram as manifestaces é dificil dizer. Um sentimento geral de insatisfacdo tomou conta
do pais a partir da truculéncia das a¢des policiais contra 0 movimento Passe Livre que
protestava em S&o Paulo contra o aumento das tarifas de dnibus, a omisséo dos politicos
e, posteriormente, a forma como a midia de massas tratava os acontecimentos.

De forma bastante ampla, pode-se dizer que a internet permite ver os eventos de
S&o Paulo de outro angulo. Por meio de relatos e imagens, versdes ndo oficiais do que
estava acontecendo pipocaram nas redes sociais e circularam ampla e instantaneamente.
Longe do discurso pré-concebido dos 6rgdos oficiais e das midias tradicionais, uma
verdade inesperada surgiu: a dos individuos presentes nos protestos, com quais 0s
usuarios das redes rapidamente se identificaram e solidarizaram.

Na sequéncia dos acontecimentos manifestacbes foram agendadas em outras
localidades. Fundamentalmente, o Facebook foi foco desta articulacdo. Embora
Facebook e Twitter fossem empregados desde o comeco. No Facebook foram
organizados 0s protestos, pois esta ferramenta permite o compartilhamento de fotos e
videos de forma mais simplificada. Paginas de eventos sdo criadas e cada usuario
dissemina informacdes em suas proprias redes, convidando seus contatos para as
manifestacdes. Através deste processo em poucas semanas centenas de milhares foram
as ruas. “O gigante acordou”, dizia-se. Mais do que isso, “o gigante acordou” virou uma
hashtag (#ogiganteacordou) nas redes sociais. As hashtags séo palavras que ao serem
antecedidas pelo simbolo # sdo convertidas em hiperlinks, tornando-se identificaveis
por mecanismos de busca que permitem sua contabilizacdo e listagem. Tal sistema de
identificacdo ajuda a acompanhar os acontecimentos ou a posicionar-se sobre eles. A
hashtag #ogiganteacordou juntaram-se outras afirmacdes, igualmente transformadas em
hashtags como: “saimos do Facebook” (#saimosdofacebook) e “vem pra rua”

(#vemprarua). Sair as ruas pareceu, na ocasido das manifestacdes, responder a uma
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dupla provocacéo: a de que o ativismo de sofé finalmente estaria saindo do sofa e a de
que o Brasil é um gigante adormecido eternamente em berco espléndido.

A mobilizacdo rapida através das redes denomina-se swarming. Segundo
monitoramento da empresa Scup’, o swarming brasileiro impactou mais de 79 milhdes
de internautas. Embora a forma de quantificacdo seja imprecisa devido ao proprio fluxo
dos dados nas redes, é possivel que o alcance do swarming brasileiro tenha sido igual ou
maior do que o das Primaveras Arabes. O mesmo monitoramento indica que entre mais
de 236 mil termos analisados os mais comuns foram “protesto”, “o gigante acordou”,
“vem pra rua” e “acorda, Brasil”.

As redes sociais sdo, a0 mesmo tempo, gatilho e reflexo da insatisfagdo que é
levada as ruas. Nao s6 as hashtags e termos recorrentes sdo indicio disso, como também
o compartilhamento de textos, imagens, videos e &udios funcionaram como
catalisadores da insatisfacdo geral dos brasileiros. As relacdes deste fendBmeno com as
redes sociais, em especial com o Facebook sdo estreitas, pode-se dizer mesmo que a
Primavera Brasileira®, como os acontecimentos passaram a ser chamados, s6 aconteceu
em funcdo da articulacdo dos sujeitos atraves desta rede. Dai 0 uso da expressdo
“saimos do Facebook”. Efetivamente, o potencial da rede para o exercicio de uma nova
cidadania j& existia desde os primoérdios da sua fase comercial, contudo é o aumento da
base de usuarios e a sua articulacdo em redes sociais que amplia a circulacdo das
informacdes e, por conseguinte, os debates. Em relacdo ao Facebook especificamente o
brasileiro conseguiu sair dele quase 10 anos depois do seu langamento.

Embora o swarming brasileiro tenha pego de surpresa diversos segmentos da
sociedade, de 2012 até os protestos acontecidos em julho de 2013, houve uma série de
movimentos menos comentados na midia, mas significativos para perceber que
comecava a se delinear uma nova forma de uso do Facebook pelos usuarios brasileiros.
Questdes de carater politico-social comecaram a eclodir na rede, como 0 apoio aos
Guarani-Kaiowa em 2012, manifesto pela adicdo do nome do povo indigena ao
sobrenome do usuario em seu perfil. Meses antes, tornou-se popular a frase “somos

todos Pinheirinhos”, alusiva a expulsao violenta de moradores da falela de Pinheirinhos

"Disponivel no site: http://www.scup.com/en/. Acessado em 10 de julho de 2013.

8 Discordamos do uso do termo, uma vez que as manifestacdes brasileiras ocorridas em junho de 2013,
tiveram uma natureza diferente das arabes. Embora ambas tenham passado pelo uso das redes sociais, no
Oriente 0 que esteve em disputa foram as liberdades individuais e a democracia, enquanto no Brasil,
tratou-se mais de reforma politica e questionamento do modelo de midia vigente, entre outros temas.
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na cidade de Sdo Paulo. Em abril de 2013 as redes sociais foram invadidas por memes,
unidades minimas de contetido na forma de imagens ou gifs animados®, ironizando o
elevado preco do tomate. Além disso, teve bastante impacto o movimento “Feliciano
ndo me representa’ iniciado em marco de 2013, quando o deputado Marco Feliciano
(PSC-SP) foi eleito presidente da Comisséo de Direitos Humanos e Minorias da Camara
dos Deputados em detrimento das acusacdes de homofomia, intolerancia religiosa e
racismo que pairavam sobre ele.

Nestes casos 0 Facebook ja era utilizado conscientemente como instrumento
para acOes de ciberativismo por parte dos grupos e individuos, acrescendo-se,
especialmente entre os individuos a expressao de opinides pessoais e 0 humor na forma
de memes. A sensacdo de ndo representacdo e um descontentamento geral com a politica
nacional também estavam presentes nestes acontecimentos. Dai decorre que o discurso
da insatisfacdo nas redes sociais era anterior as manifestacbes de Sdo Paulo, mas com
elas ganhou inesperado félego e outras nuances. Alguns dos discursos anteriores a
Primavera Brasileira foram mantidos, como a discussao sobre a PEC 37 e o combate a
presenca de Feliciano na comissdo de Direitos Humanos da Camara dos Deputados.
Outros apareceram em fun¢do das manifestagdes como os ja citados “o gigante

acordou”, “saimos do Facebook” e “jogaram Mentos na geragdo Coca-Cola™™.

SAIMOS DO FACEBOOK #SOQUENAO

Ao tratar das caracteristicas das midias digitais Manovich (2001) inclui entre
elas a modularidade. Os contetdos digitais sdo plasticos e facilmente replicaveis. Na sua
forma mais incipiente, a replicacdo aparece no comando Ctrl-C + Ctrl V que permite a
qualquer usuario de um sistema operacional padrdo copiar contetdos desejados e cola-
los onde quiser, utilizando-os conforme suas necessidades e interesses. Discussdes

éticas a parte, esta pratica faz parte da cultura e das formas de uso das midias digitais.

% Por serem simplificados em termos de mensagem e formato, 0s memes sdo rapidamente replicaveis.
Costumam ser associados a humor e ironia.

19 Esta frase surgiu durante as manifestacdes e se refere tanto a videos virais (que circularam na web entre
2013 e 2013) de jovens jogando a pastilha Mentos em garrafas de Coca-Cola — o que provoca um efeito
efervescente — quanto a musica “Geragdo Coca-Cola” da banda Legido Urbana.
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Nas redes sociais, ferramentas de compartilhamento de conteudo como o retweet no
Twitter e o compartilhar no Facebook cumprem este papel. N&o se trata apenas de
copiar o que outro usuario postou em sua linha do tempo, mas de indicar, conforme o
contexto, identidade, adesdo, interesse ou concordancia com aquilo que foi postado. A
pratica de compartilhar contribui para evidenciar conexdes nas redes sociais, apontando
origem e destino de dados, fortalecendo ou enfraquecendo vinculos ou indicando os
pontos nodais de uma rede — de onde emanam contetidos — em detrimento de outros.

Conforme se observou durante a coleta de dados para esta pesquisa, O
compartilhamento pode ser primario, secundario e assim por diante, conforme seja
possivel determinar a fonte do conteido. Pode ser direto, quando se reproduz na integra,
sem apontamentos, ressalvas ou anotagoes, aquilo que foi postado; ou indireto, quando
ha ajustes, ressalvas, comentarios ou acréscimos sobre o que foi dito. Naturalmente, na
medida em que circulam, os contetdos podem sem alterados, inclusive como forma de
se estabelecer oposicao radical, ruptura ou ironia em relacdo ao que foi recebido, de
modo que o sentido original sofre ajustes.

A cibercultura extrapola os ambientes digitais e assume materialidade no
cotidiano dos sujeitos, como € possivel inferir a partir de Levy (2010). Anteriormente
falamos das implicagdes cognitivas disto, mas é possivel afirmar o mesmo para a 0s
artefatos fisicos. Mesmo o0s objetos estdo impregnados deste trasbordamento que se
manifesta através da apropriacdo do discurso e estética digital pelo mundo material.
Parece natural que, diante das apropriacdes do digital, textos e imagens transbordem
para 0 seu exterior. No caso dos protestos brasileiros, tal trasbordamento pode ser
percebido através do uso de cartazes. Este elemento tradicional de manifestacdes de rua
tornou-se suporte para textos vindo diretamente do Facebook, transpostos para o suporte
material com poucas ou sem quaisquer adaptacdes, repetindo a logica do Ctrl-C + Ctrl-
Vi,

Em adicdo, pode-se supor que os cartazes foram usados macicamente® nas
manifestacdes de rua como estratégia de visibilidade para as redes sociais. 1sso porque,
além de fazerem uso dos textos que circulavam nas redes sociais, muitos continham

hashtags, estendendo a ldgica de indexagdo que torna o contetdo visivel por catalogé-lo

YA 16gica do Ctrl-C + Ctrl-V é tdo amplamente aceita que surgiram na internet arquivos de cartazes ja
prontos para serem impressos pelos manifestantes.

2 No Recife houve um boato de que antes do protesto do dia 20 de junho j& ndo era mais possivel
encontra cartolina e tinta guache nas papelarias da cidade.
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e arquiva-lo. Além disso, havia textos em inglés, sugerindo a expectativa de que a
internet os tornesse visivel também a estrangeiros. Os cartazes foram pensados ndo
apenas para serem vistos ao vivo, mas para serem fotografados, filmados e
compartilhados. Temos aqui trés pontos interessantes. O primeiro se refere a nogédo de
que os textos dos cartazes voltariam as redes sociais na forma de imagens, captadas
tanto por aqueles que os portavam quanto pelo publico presente nas manifestacbes. A
este papel adiciona-se, num primeiro momento, o de conclamar aqueles que estavam em
casa (#vemprarua) para tomar parte dos acontecimentos. O segundo se refere a midia
tradicional. Mesmo tendo surgido de uma critica incipiente a seu modus operandis, as
demandas dos protestos foram reincorporadas por elas e agendadas. O usuario das redes
percebeu isso e foi capaz de elaborar estratégias de visibilidade para as midias de massa.
Do mesmo modo, de posse da nogédo de Aldeia Global (McLUHAN, 1972) o internauta
produziu contedos compreensiveis por estrangeiros, de modo analogo a Primavera
Arabe (para citar um evento originado em paises de lingua ndo inglesa), com a diferenca
que neste caso 0s manifestantes buscavam sensibilizar também a comunidade
internacional em busca de solucdes para os problemas apontados, 0 que ndo pareceu se
aplicar ao caso brasileiro.

Tem-se a sensacdo geral de que, em portugués ou inglés, com ou sem humor, 0s
cartazes foram feitos para amplificarem nas midias digitais ou tradicionais os discursos
de seus portadores. O uso das hashtags nos cartazes reforga isto, num movimento
multiplataformas (a l6gica de indexacdo e identificacdo de temas correlatos através das
hashtags passa por diferentes suportes midiaticos). Os sujeitos sairam do Facebook, mas
aparentemente o Facebook n&do saiu deles. Tanto em termos de discurso quanto em

termos estratégias de visibilidade.
NAS RUAS E NA REDE
O levantamento dos contetdos aqui apresentados aconteceu durante o periodo
das manifestacGes brasileiras em junho de 2013. Por conta dos fluxos das redes sociais e

da nocdo de tempo real que elas imp8em, percebeu-se que textos e memes relevantes

poderiam ser perdidos caso ndo fossem coletados na medida em que apareciam. Feita
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desta forma, a coleta permitiu também que se estabelecesse uma cronologia dos
conteddos, isto é, 0 acompanhamento do surgimento de cada um nas redes sociais, na
midia de massa e nas ruas, na maioria dos casos, quase que exatamente nesta ordem —
embora as redes tenham, em dado ponto dos acontecimentos, passado a incorporar (se €
que ja ndo o faziam antes, questdo que lancamos como provocagdo) o discurso dos
grandes meios.

Cabe aqui uma consideracéo relevante. Os eventos de junho de 2013, em funcao
da dimensdo que alcancam, parecem ter sido os primeiros a dar consciéncia ao publico
e, em especial, aos internautas de que outras formas de agendamento sdo possiveis. Em
grande parte o que deflagra o incdmodo que culmina com os protestos de rua é a
sensacdo, principalmente por parte daqueles que acompanhavam ativamente o0s
protestos de Sdo Paulo via redes sociais, de que a grande midia estava manipulando
fatos. Isto fica claro diante do uso do termo “vandalos” em lugar de “manifestantes”
feito pela Rede Globo, entre outras emissoras, e a notoria enquete feita pelo
apresentador José Luiz Datena (no dia 13 de junho de 2013) em que ele questiona o
publico sobre sua opinido a respeito do “vandalismo”, induzindo a respostas negativas
com seu discurso moralista e inflamado. Surpreendentemente, o apresentador é
derrotado, por assim dizer, no ar ja que a maioria dos telespectadores discordava do uso
do termo, o que o obriga a atenuar o préprio discurso hum movimento claro de nao
contrariar a audiéncia, mostrando-se mais brando a respeito das manifestacdes
populares.

Posteriormente (e dai a ressalva que fazemos acima) a prépria Globo muda os
termos utilizados e assume uma nova posicao através de um editorial de Arnaldo Jabor
(no dia 17 de junho de 2013), que se redime de um editorial anterior (também do dia 13
de junho) repudiado pelo publico em que usa o termo “vandalos”. Apos justificar o
edital anterior, neste segundo ele lanca a tematica da PEC 37, que j& circulava nas redes
sociais, e a coloca como bandeira maxima dos protestos. Coincidéncia ou ndo — ou nao,
presume-se, considerando-se a légica do agendamento tradicional — este tema ganha
forca a ponto da PEC 37 ter sido rejeitada, sendo esta uma das poucas consequéncias
mensuraveis dos acontecimentos de julho.

Em termos metodoldgicos adotou-se aqui a coleta por proximidade. Pela
diversidade das formas que os contetdos relativos aos protestos poderiam assumir

(textos, memes, imagens, audio ou videos), priorizou-se a coleta de memes e imagens,
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por serem replicados facilmente através da ferramenta compartilhar. Este recurso
simples pdde dar a dimensdo da sua circulagdo sem que fossem feitas quaisquer
modificacbes nos contetdos compartilhados. Em adicdo, e corroborando para sua
exclusdo dos materiais analisados, os textos que circularam durante o periodo muitas
vezes refletiam opiniGes pessoais, reproducdo de colunas ou editoriais dos meios
tradicionais ou alternativos, o que ampliaria a complexidade da coleta e posteriormente
da anélise, além de implicar em questdes éticas, ja que 0s usuarios teriam suas opinides
particulares coletadas e escrutinadas sem aviso ou anuéncia préevia. Videos e audios
foram descartados por aparecerem em quantidade muito menor.

A propria pagina pessoal da pesquisadora foi utilizada como ponto de partida.
Contando com cerca de 200 contatos e tomando-se como pressuposto que cada um
desses contatos possui uma média outros 200 em sua lista, tem-se um alcance de 40.000
usudrios. Cabe destacar gque, utilizando-se uma mostra por proximidade, dois vieses sdo
possiveis: 0 primeiro quanto a abrangéncia geografica e o segundo quanto a faixa etaria
dos donos dos perfis em que a coleta foi feita. Embora a pesquisadora tenha contatos de
outras regides do pais em sua rede, a maioria é oriunda da Regido Metropolitana do
Recife, local de sua moradia e trabalho. Em funcéo disto apareceram na coleta muitas
questdes referentes ao estado de Pernambuco e a mobilidade urbana na RMR que foram
descartadas para este artigo. Em relacdo a idade, a média dos contatos gira entre 20 e 40
anos. Nesse ponto, por falta de subsidios para uma andlise mais acurada, ndo fomos
capazes de supor se em outras faixas etarias discursos distintos foram levantados pelos
usuarios.

Numa segunda etapa, para que fosse realizada a comparacgdo entre os textos que
circulavam no Facebook e os que foram as ruas na forma de cartazes, foram coletadas —
obedecendo-se a mesma metodologia — imagens de cartazes dos protestos em todo o
Brasil. A titulo de complementacdo foram feitas fotografias dos cartazes do protesto do
Recife do dia 20 de julho de 2014. Este cuidado duplo (coleta e captacdo de imagens) se
deu a partir da percepcao que ja nas manifestacdes de S&o Paulo havia um rebatimento
entre os textos que circulavam no Facebook e aqueles que iam as ruas. Com isso,
formula-se a hipétese do rebatimento dos textos do Facebook e dos cartazes, analisada a

sequir.
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No decorrer de junho de 2013 foram coletadas imagens de 235 cartazes através
do perfil da pesquisadora no Facebook. Para o presente artigo selecionamos alguns
destes cartazes de acordo com cinco categorias: (1) uso de hashtags; (2) textos em
inglés como estratégia de visibilidade; (3) “Vem pra rua” e variagdes e (4) “Jogaram
Mentos na geracdo Coca-Cola”. Em todos os casos criamos uma figura composta de
diversas imagens relativas aos pontos abordados, de modo a ilustrar os argumentos

levantados ao longo deste texto.

1. Uso de hashtags

Ji TREPIG
o r
.V

Figura 1 — Uso de hashtags. Da esquerda para a direita no sentido hordrio: cartaz em Séo Luis (MA); faixa na
Avenida Paulista (SP); Belo Horizonte (MG); cartaz em Séo Luis (MA) e cartaz no Recife (PE).
FONTE: Internet (www.facebook.com).

A figura acima ilustra de forma bastante incipiente a diversidade de hashtags
utilizadas nos protestos. A abordagem tanto aqui quanto no restante deste artigo nao é
amostral ou numérica. A intencdo é apenas indicar como as hashtags entraram nos
cartazes. Nas sete fotografias apresentadas de protestos em Sdo Luis (MA), Séo Paulo
(SP), Belo Horizonte (MG) e Recife (PE) temos sete hashtags diferentes, que vdo desde
questdes mais gerais levantadas nacionalmente durante o periodo (#forafeliciano)
passando por indicacdes pontuais de termos dificeis de entender fora do contexto das
manifestacOes (#hospital; #revoltado; #historia; #mensaleiros; #julgamento e

#gameover) e até questdes especificas de cada localidade (#forasarneyzada).
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2. Textos em inglés

Figura 2 — Cartazes em inglés.
FONTE: Internet (www.facebook.com).

A imagem acima, coletada do Facebook e aqui reproduzida sem qualquer edicéo,
demonstra a ocorréncia de cartazes em inglés durante os protestos. Por ser uma
montagem previamente realizada, é dificil precisar o lugar de origem destes cartazes.
Contudo, durante julho de 2013, textos em inglés foram utilizados em pelo menos cinco
capitais brasileiras: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Recife e Fortaleza,
conforme levantamento feito através da visita a perfis de moradores de tais localidades.
No caso dessas cidades, a questdo da visibilidade internacional pode ter sido agravada
em funcdo da Copa das Confederagdes, evento preliminar & Copa do Mundo, que
ocorreu no pais durante o mesmo periodo. Cabe ressaltar que 0s gastos publicos feitos

para 0 mundial de futebol foram alvos de muitas criticas. E dificil dizer se os cartazes
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conquistaram a visibilidade almejada por seus produtores. O swarming brasileiro
chamou atencdo da comunidade internacional especialmente em funcdo do
posicionamento de hashtags oriundas do Brasil entre os tdpicos mais recorrentes
(trending topics) do Twitter. Supde-se entdo que a circulacdo de imagens com 0s
cartazes em inglés tenha sido desdobramento deste fenémeno. Contudo, como a coleta
de imagens tomou como base o perfil de usuérios brasileiros, ndo é possivel se

aprofundar na questdo da circulagdo das imagens em si.

3.Vém para a rua e variagoes

Cartazes em Séo Luis (MA); cartaz no Recife (PE); cartaz em Belo Horizonte (MG); local ndo identificado.
FONTE: Internet (www.facebook.com).

O mote principal da convocacdo dos brasileiros as ruas e da transposicdo do
ciberativismo para as manifestagdes foi a frase “vem pra rua” e suas variagOes.
Convertida na hashtag #vemprarua, a expressdo serviu nao sé para chamar para os
protestos, mas também para concentrar informacfes a seu respeito através do processo
de indexagdo. Além do chamamento, “vem pra rua” contém uma critica a grande midia,
pois se refere a uma propaganda da empresa de automdveis Fiat, alusiva a Copa das
Confederagdes veiculada na primeira quinzena de junho em que se dizia “vem pra rua,

que a rua ¢ a maior arquibancada do Brasil”*®. Por coincidir com o inicio e com o

30 jingle foi composto por Henrique Ruiz Nicolau e produzido pela empresa S de Samba, atuante no
mercado publicitario brasileiro desde 1998. Marcelo Falcdo empresta a voz a gravagdo feita para a Fiat. O
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espirito dos protestos a frase foi reapropriada pelos usuarios das redes sociais. O que
deveria ser uma convocacgdo a festa, virou um slogan das manifestacfes; um lembrete
sutil — pelo menos num primeiro momento — de que a propaganda de uma industria de
carros era antagonica a questdo da mobilidade urbana, primeira pauta dos protestos e,
mais adiante, uma indicacdo de que o brasileiro ndo queria apenas ir as ruas para

celebrar, mas para reivindicar direitos.

4. Jogaram Mentos na geracao Coca-Cola

Para encerrar a analise das imagens escolhidas, tomamos a frase ‘“jogaram
Mentos na geragdo Coca-Cola” como exemplo da relagdo entre cartazes e memes. Os
memes sdo conceitos, tomando o termo de forma mais ampla, de carater humoristico ou
ndo que se espalham na internet de forma viral. Os memes que compdem esta imagem
sd0 montagens de textos e imagens. Acima, temos um meme humoristico, retirado do
perfil do Facebook “F¢lix bicha ma” (https://www.facebook.com/FelixBichaMa?fref=ts),
uma alusédo ao personagem Félix representado pelo ator Mateus Solano na novela Amor
a Vida (exibida ao longo de 2013 na Rede Globo). O segundo meme foi retirado de um
perfil de Facebook denominado “A verdade nua e crua”
(https://www.facebook.com/AVerdadeNuaECruaOficial ?fref=ts) e tem um carater mais sério
com contetdo informacional sendo seu texto mais amplo, enquanto o terceiro (de
origem ndo identificada) contém apenas a frase e a imagem de uma das manifestacdes
na Avenida Paulista. As outras duas imagens sdo de cartazes levados a rua com a frase
gue, como mencionamos anteriormente se refere tanto ao conjunto de videos viralizados
na internet em que jovens jogavam balas Mentos em garrafas de Coca-Cola quanto a
rebeldia expressa na musica “Geracdo Coca-Cola” da banda Legido Urbana, que vem a
publico em 2 de janeiro de 1985 no seu primeiro album, lancado dias antes da eleicdo de
Tancredo Neves para presidente (ocorrida no dia 15 do mesmo més). Juntar a cancao,
escrita no escopo da redemocratizagdo brasileira, com o viral evoca a energia juvenil

contida que transborda nas manifestacoes de julho de 2013.

video da campanha pode ser visto no enderego <https://www.youtube.com/watch?v=SxMIwZZPIcM>.
Acesso em 24 de abril de 2014.
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MAS AGORA CHEGOU NOSSA VEZ VAMOS
JOGARAM MENTOS __& \ CUSPIR DE VOLTA O LIKO EM CIMA DE VOCES,

fb/AVerdad ua
.

Sonos 0 ruTuRO PA MAGHD!

GERACAO COCA-COLA
VAMOS FAZER'NOSSO'DEVER'DECASA'E AT ENTAO VOCES WAO VER
SUAS CRIANGAS DERRUBANDO REIS FAZER COMEDIA NO CINEMA

COM AS SUAS LEIS

|GERADGRMEMES. COM.

i} 2 2 2
Figura 4 — Memes e fotografia dos cartazes com a frase “jogaram Mentos na geragdo Coca-Cola”. Da
esquerda para a direita no sentido horario: perfil do Facebook “Félix bicha ma”, perfil do Facebook “a
verdade nua e crua”; e memes de origem ndo identificada.
FONTE: Internet (www.facebook.com).

CONSIDERACOES FINAIS

Percebeu-se, de um modo geral, a reproducdo quase literal dos discursos das
ruas no Facebook e vice-versa. E dificil afirmar que todos os discursos seguem o fluxo
Facebook — rua, como aparentou ser num primeiro momento. Efetivamente, descobrir a
origem exata de cada texto exigiria um trabalho mais cuidadoso. Alguns discursos, na
medida em que 0s acontecimentos avancaram, puderam ser mais claramente
evidenciados, como o retorno ou énfase sobre a Proposta de Emenda a Constitui¢do
(PEC 37), que ganha espaco depois da segunda coluna de Arnaldo Jabor no Jornal
Nacional, tentando se retratar e dar algum sentido as manifestagdes, ou antes dar o seu
sentido particular as manifestacGes. Neste caso, pode-se perceber como a midia de
massa se apropriou de um discurso que ja circulava na internet.

Os movimentos Occupy, Marcha das Vadias e Primavera Arabe foram

acompanhados por milhGes via web. Esse acompanhamento teve como consequéncia a
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espetacularizacdo das acdes de rua, com conteudos — cartazes, figurinos e performances
— pensados para serem vistos nas midias tradicionais e na web, isto evidenciado pelo uso
de hashtags.

O fluxo internet — rua — TV — rua/internet (ha aqui um paralelismo) — pressédo
politica — mudanca deixa claro que h4& um movimento continuo de saida e retorno a
internet. Na presente andlise, este fluxo se refere mais diretamente ao Facebook.
Através da comparagdo dos conteldos que circularam nesta rede social com os cartazes
levados as ruas, foi possivel perceber, ainda que de forma preliminar que a autonomia
do discurso que circulava na internet era apenas parcial. Isto é, os discursos que
circularam na rede estavam diretamente relacionados aqueles veiculados nas midias
tradicionais e vice-versa, numa espécie de duplo agendamento.

Tem-se aqui uma questéo importante. Um dos pontos fundamentais da internet é
sua emergéncia como esfera publica ou da sua possibilidade de atuar como esfera
publica através da apropriacdo que os sujeitos fazem dela como espaco de conversa —
termo utilizado por Habermas (1984) ao falar da prépria esfera publica. Contudo, este
argumento sé vale se a internet desenvolver o seu potencial critico, o que ndo parece ter
acontecido (a0 menos ndo majoritariamente) no caso da chamada Primavera Brasileira.
Discursos, como se pode ver na relacdo Facebook - rua, foram replicados. H& neste
movimento por si s6 uma construcdo critica ou uma nova forma de critica? Estas séo
questdes que devem ser retomadas no futuro. Por hora, ficamos com o que aqui
chamamos de replicacdo, que constituiu a mera transposicdo de conteudos entre as
midias, e com o uso de estratégias de visibilidade nas manifestacdes de rua.

Este artigo realiza uma abordagem genérica das relagdes entre os textos que
circularam nas redes sociais e os que foram as ruas durante julho de 2013 indicando,
como mostram as figuras acima, que houve cruzamento entre estes discursos, 0 que
rompe com o antagonismo estabelecido no senso comum entre real e virtual. O virtual
como expressa a frase “saimos do Facebook™ ¢ real ou, pelo menos, assumiu
corporalidade nas manifestacfes. Os acontecimentos de julho de 2013 no Brasil, as
Primaveras Arabes, as Marchas das Vadias e os Occupy indicam que o ciberativismo
ndo é meramente um fendmeno da internet, mas um fendmeno social cujas implicages

e impactos devem ser cuidadosamente observados, assim como suas eventuais
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idiossincrasias. No Brasil, podemos afirmar com certeza que saimos do Facebook,

todavia, como provocamos anteriormente, o Facebook néo saiu de nos.
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